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LA INVESTIGACION
SOCIAL

Realizada por el equipo Antesala — un sociélogo y
dos historiadoras con mencién en gestion cultural,
entre fines de 2017 y marzo de 2019. El objetivo
fue llegar a comprender el nivel de impacto del
Museo a cielo abierto en San Miguel (MacaSaM) en
las vecinas/os, dirigentes sociales, turistas y
transeuntes, y artistas participantes. A nueve afos
de su existencia, jcual es el imaginario colectivo
que recorre a los habitantes de esta Villa — Museo?,
¢ Participan del museo?, jHa impactado en la in-
version publica en la Villa San Miguel (VSM)?,

= ¢ Cual es la valoracion estética de los murales?
4QU,E MUSEOQO? LOS MURALES’ Avalan estos resultados 35 entrevistas indiviuales,
DIRA USTED seis entrevistas colectivas, tres seguimientos a visi-
tas guiadas de estudiantes, un catastro de inver-
siones y otro de murales.

Sin duda, el MacaSaM ha marcado un antes y
un después en la Villa San Miguel. A pesar de
aquello, cuando a la comunidad se le pregunta
sobre éste, la respuesta se concentra en los
murales que engalanan el territorio. Solo
quienes lo visitan o estudian reconocen la exis-
tencia de un museo a cielo abierto.

HA CAMBIADO LA POBLACION

Los murales han contribuido a resignificar el imaginario colec-
tivo acerca de la villa. Las personas sienten que los lazos de
identidad con la poblacién se han fortalecido: hay mas afecto,
mejora el estado de animo, se robustece el sentido de per -
tenencia y se detuvo la amenaza destructiva de las
inmobiliarias.

¢.Razones? Nos visitan de afuera (opinién unanime). Sacan
fotos. Turistas, estudiantes, escolares — vienen hasta en
buses, en las mafanas-, nos visitan del extranjero y de otras
partes, artistas que no son de aca vienen a pintar, parientes
que viven en otros paises y han escuchado alla hablar del
museo. Salimos en la tele, en la radio, en las noticias. Espe-
cial carifio con Federico Sanchez, quien recorre con su
bastén la poblacién en su programa de TV. Nos visitan las
autoridades. El alcalde, los concejales, funcionarios del
Minvu y hace poco, la Ministra de las Culturas, las Artes y el
Patrimonio se han hecho presente, entre varias otras.
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PARTICIPACION

El Museo es una organizaciéon social, entre
otras en la VSM. Se la reconoce y aprecia,
aunque en ocasiones algunos quisieran las
cosas se hicieran mejor.

Al comienzo el proceso de pintado de mura-
les intentd ser participativo, con talleres, in-
vitacién a pintar (abajo, no en los andamios).
Pero la inercia, el encierro de las familias en
sus hogares en la semana y los enrejados
que taponan el libre acceso a los edificios,
impidieron continuar con las reuniones colec-
tivas. Ahora, |la copropiedad de cada edificio
se encarga de gestionar con sus vecinos. Y
el modelo sigue igual: los vecinos de la
escala del edificio autorizan, el artista selec-
cionado les presenta uno o mas bocetos y
ellos sefalan el de su agrado; también
opinan acaso restaurar o reemplazar un
mural deteriorado.

Los artistas entrevistados dan testimonio de
vecinos que les agradecen con agua, un al -
muerzo o guardan los implementos de trabajo
por varios dias. Mientras dura el pintado de
la obra (diez dias promedio), despierta la cu-
riosidad de los vecinos y se generan conver-
saciones en torno a lo que representa la obra
y los avances en su construccién. Los turis-
tas y también los vecinos destacan el cuidado
posterior de los murales y del mobiliario pu-

blico intervenido con mosaicos.
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LA VILLA - MUSEO
Y SU ENTORNO

La inversiéon de recursos en torno al Museo se
percibe de dos tipos: una, solidaria, que esta

dada por los artistas y el trabajo voluntario de
los dirigentes sociales; y otra, institucional, re-
presentada por |la presencia de organismos de
gobierno y los aportes vecinales participativos.

El 2018, el CC. Mixart afiadié una tercera mo-
dalidad: convenios con tres empresas contratis-
tas del “3PF” (Minvu), a cargo del pintado de

edificios, para facilitar la realizacién de murales

durante las faenas (28 murales).

El programa Quiero Mi Barrio representa la in-
version estatal integral mas valorada por los di-
rigentes. Los vecinos, en cambio, tienden a
atribuir las mejoras a la municipalidad y a los
propios vecinos (aportes en dinero).

Hay quienes hablan de que la muni dio “el per-
miso” para pintar murales, otros se lo atribuyen
a los vecinos de los edificios

INVERSION PUBLICA
2010- MARZO DE 2019

- Aporte de pobladores y otros: 53 millones
de pesos ($53.335.000)

- Aportes organismos publicos: 3 mil mil-
lones de pesos ($3.021.880.000)

Total inversion publica: 3 mil 75 millones de
pesos ($3.075.223.000)

iLa VSM, sujeto activo en la inversién publica

desde que existe el museo a cielo abierto!

i
fecupmac!on Monja erez
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UNO DE LOS LUGARES CON MAS Y
MEJORES MURALES DE CHILE

Se pregunto ural que mas le gusta y el que menos le gusta.

, aparece en boca de gran parte de los vecinos(as)
miento y también de sentirse no preparado para
encias estéticas.

mas, destaca a los murales que representan mejor a la poblacié
can a sus personajes. También los que utilizan colores vivos y alegr
ue hablan a favor del medio ambiente y los que presentan una expresivi-
dad atractiva y reconocible.

Me gusta menos, alude a los que tienen colores oscuros, los que estan des-
gastados o aquellos cu saje es -para ellos- dificil de descifrar.

/ rales que evocan razones ideolégi-
, oreli ; ntre los entrevistados.
Son mencionad murales (de 60)/ n valorados de manera positiva, 5
de forma nega 10 reciben valoraci discordantes (los mas polémicos
son solo dos o
Este museo tie udar a pon sion a que las intervenciones que
se hacen en la c i 4 e tengan identidad, que tengan estilo
propio. Eso es alm o 1

Generan opinione
cas, de “buen o
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CONCLUSIONES

Una vez terminada la investigacion, es posible afirmar que la cara (el
rostro) de la Villa ha cambiado para bien y las amenazas externas (inmo-
biliarias con sus torres gigantes) se han alejado. La convivencia mejora y
el sentido estético de vecinas y vecinos se nutre de nuevos (y viejos) con-
ceptos y valores. La mayoria piensa que la poblacién esta limpia y es
segura — lo que piensan todos los turistas — , aunque los problemas de
“barrio” persistan en los espacios publicos. El cédigo grafitero de respetar
las producciones monumentales se sigue al pie de la letra y los artistas se
ofrecen para pintar sin remuneracién alguna.

Con todo, la investigacion revela tensiones estéticas, ideolégicas o de
cuidado del entorno cercano, que hablan de la variedad de visiones que
identifican a este barrio en la actualidad. El sello obrero de sus origenes
esta presente, pero no parece ser factor que una el imaginario colectivo
del presente. Los murales son queridos y despiertan el orgullo de la in-
mensa mayoria de sus habitantes, son tal vez la nueva fuente en torno a
la cual se ira puliendo |la identidad barrial de la VSM.
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